PRODUGAO CULTURAL AUTONOMA EM REDE E SINGULARIZAGAO DA SUBJETIVIDADE
Mauricio José de Jesus’
Orientador: Prof. Dr. Washington Luis Lima Drummond

Para situar as modificacdes da problematica apresentada no ante-projeto de pesquisa, preciso
comecar por situar a inquietacdo de onde emerge o problema que formulo. Ouso afirmar que o Axé-
music e a industria do carnaval se constituem como a expressao atual do monopdlio cultural na
Bahia. E mais, que estes produtos se configuram como modos de producdo da subjetividade.
Pretendem definir o gosto musical (e cultural) do baiano colando, quase como uma foto de

identidade, tais produtos como a marca da identidade cultural baiana.

Ndo se trata de defender a identidade cultural baiana, mas sim de mapear modos de
subjetivacdo alternativos ao modo dominante, que no caso da industria da musica em contexto
baiano, pode ser percebido no Axé-music e seus derivados (como pagode, arrocha e suas variantes
universitdrias) que, pelo seu carater monopolista mididtico, deixa pouco espagco de mercado para
outras expressoes culturais e portanto outras subjetivagdes. A industria do carnaval e seu produto
musical que é a Axé-music, no ambito da producgdo cultural, possui suas margens e é perscrutando

tais margens que busco formas alternativas de producao cultural.

Neste sentido, o primeiro esboco do problema era tentar perceber na producdo musical
independente, formas de associativismo, como cooperativas de producdo; coletivos de musicos;
midias independentes; enquanto alternativas a industrializacdo da cultura operada pela industria do
carnaval baiano. Foi a partir desta intuicdo que comecei a observar a convergéncia entre a cultura
digital (ou cibercultura) e a producdo musical independente, onde esta produgdo se utilizava de
softwares de gravacdo para producdo de musicas (homestudios) e da internet como principal meio

de distribuicdo e “propaganda” de seus produtos.

Tal convergéncia, entre a produgdo musical independente e a cultura digital, pode
potencializar muito a difusdo de estilos musicais alternativos, além de libertar o musico dos ditames
das grandes corporacGes mididticas e fonograficas. Possibilita também a constituicio de novos
modos de producdo onde a cooperagdo e a colaboracdo confronte a énfase concorrencial da

industria cultural.

Assim, a primeira formulacdo da problemdtica do ante-projeto, apontava para tentar

compreender como se articula a producdo musical independente dentro da concepcdo
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cooperativista de producdo em rede e quais potencialidades para uma singularizacdo da
subjetividade possuem tais praticas. No momento da formula¢do deste problema, ainda ndo havia
feito um mapeamento de cooperativas de producdao musical independente, ndo possuia exemplos
concretos que pudessem me ajudar nesta questdo. A questdo me entricheirava na busca por
experiéncias de producdo musical cooperativa que possuissem um discurso colaborativo de mercado

articulado a democratizagao da cultura digital.

Foi, entdo, que num mapeamento preliminar na Web, encontrei uma rede colaborativa
denominada Rede Fora do Eixo® Esta rede havia se constituido, em 2005, a partir de um circuito de
festivais independentes, organizados por coletivos de produtores e artistas autbnomos que se
encontravam fora do eixo Rio-Sdo Paulo, e que buscavam divulgar cenarios musicais independentes,
principalmente do universo Rock and Roll, fazendo circular a producao de bandas alternativas de
cidades como Cuiaba (MT), Londrina (PR), Rio Branco (AC) e Uberlandia (MG). Tais festivais eram
organizados por produtores e artistas independentes que colaboravam entre si, e tinham um carater

autogestionario forte, baseados nos principios do cooperativismo.

O que me chamou a atencdo para esta Rede foi seu carater rizomatico de organizacdo e de
inventividade, que mobiliza coletivos culturais propondo modos alternativos de producao cultural, se
estruturando de forma horizontal e com um discurso de economia solidaria, tudo isso alicer¢ado pela
cultura digital. Embora no seu comecgo esta rede se dedicasse muito mais a eventos culturais
relacionados a musica (festivais de bandas independentes), e buscasse articular pequenos
empreendimentos, associando-os e gerando ninchos de mercado para musica independente, a rede
se desenvolveu, a ponto de ser abracada e estimulada pelo Minc na gestdao de Gilberto Gil e Jucj,
chegando a se constituir como principal referencia na elaboracado de politicas publicas para a cultura,

principalmente no que se refere as politicas publicas para a cultura digital e sua democratizagao.

Dos festivais de musica independente até a sua proliferacio em territdrio nacional (e
internacional no ambito da América do Sul), a Rede Fora do Eixo consegue articular inUmeros
coletivos culturais, que envolvem diferentes linguagens, e se constitui como uma experiéncia
contundente da convergéncia entre a cultura digital e os novos modos de producdo cultural. Este
feliz encontro com tal experiéncia resolvia uma parte da problematica inicial sugerida no ante-

projeto, no que diz respeito as articulagdes entre a produgdo musical e o cooperativismo em rede.

2 Cf. http://foradoeixo.org.br
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A Rede Fora do Eixo possibilita a institucionalizacdo de praticas cooperativistas em rede no
universo da producdo cultural e as estimula. Resta saber se a institucionalizacdo de um tal modo de

producdo propde algum tipo de singularizacdo da subjetividade.

Até aqui, busquei situar a problematica da pesquisa em seus primeiros questionamentos. A
partir do encontro com a Rede Fora do Eixo, o problema inicial € modificado e busca perceber na
producdo cultural (e ndo sé na produgdo musical independente) tracos de singularizacdo da
subjetividade. Para tanto, farei uma breve abordagem acerca das nocdes de producdo de

subjetividade e de singularidades, e assim apresentarei o momento atual do problema.

Para Guattari, com o desenvolvimento tecnolégico, os mass media assumem um papel
preponderante em relagdo aos fatores subjetivos e, portanto, a subjetividade precisa ser abordada
sob o angulo de sua produc¢do. Com o alcance mundial da industria midiatica, a subjetividade se
encontra num processo de homogeneizacdo comportamental produzida para a reprodugdo do

proéprio sistema capitalista.

No intuito de combater esta tendéncia, Guattari propde uma abordagem da subjetividade
enquanto produto de instancias individuais, coletivas e institucionais, onde o processo de producdo
da subjetividade ndo se dad por via Unica, mas sim num agenciamento que envolve multiplos
componentes. S3o componentes semioldgicos significantes que se manifestam através da familia, da
educacdo, da arte e do esporte; elementos fabricados pela industria da midia e dimensdes
semioldgicas a-significantes que atuam paralelamente (ou independentemente) por produzirem

significacdes que escapam aos axiomas linguisticos (GUATTARI, 1992, p. 15).

A subjetividade é abordada, entdo, como polifénica e plural onde varios registros semiolégicos,
etoldgicos e ecoldgicos concorrem para sua producdo. E mesmo que o CMI invista na tentativa para
homogeneizar e serializar a subjetividade, o seu carater polifénico e plural aponta zonas de escape
gue altera os processos de producao de subjetividade capitalista. Neste sentido, sdo os componentes
desviantes, que configuram os aspectos criativos de ressignificacdo de conteudos simbdlicos, que
potencializados, podem apontar para singularizacdes da subjetividade onde os processos de

autonomizacgdo do sujeito possibilitem escapar a modelizagcdo subjetiva do capitalismo.

A nocdo de singularidade proposta por Deleuze busca combater o “atomismo psiquico” que a
nogao de individuo propde sobre a rubrica de “sujeito consciente”. Para Deleuze, a singularidade
remete a aspectos bioldgicos e fisioldgicos, impessoais e pré-individuais, onde o corpo é o limite
entre o fora (0 mundo exterior que nos circunda) e o dentro (a realidade psiquica e subjetiva,
consciéncia e inconsciente), que ndo tem nenhum vinculo nem com o sujeito consciente (individuo
psiquico) e nem com a pessoa (Eu), pois tais instancias sdo produtos da consciéncia, sendo que a
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singularidade remeteria muito mais a processos inconscientes, do universo da criatividade, que

produzem a prdpria consciéncia (DELEUZE, 1969, p. 108-111).

A singularidade é proposta como a instancia criativa que organiza as formas de efetuacdo da
consciéncia e que a torna mutdvel e adaptavel ao mundo exterior (DELEUZE, 1969). Guattari retoma
tal nocdo para propor modos de subjetivacdo que buscam escapar das modelizagdes subjetivas do
capitalismo (GUATTARI, ROLNIK, 2008, p. 54-61). A singulariza¢cdo remete aos processos criativos de
ressemiotizacdo dos conteldos simbdlicos que se engendram na subjetividade, buscando escapar

das significacdes dominantes.

Tal singularizacdo é um modo de combater a producdo de subjetividade que o prdéprio
processo de producdo material e de consumo implica. A singularizacdo da subjetividade pode
permitir a autonomizacdo dos processos de atualizacdo da consciéncia como instancia em constante
mudanca e adaptacdo. Por isso a opc¢do por tratar a subjetividade como polifonica e plural. Pois é
essa pluralidade, e principalmente as dimensGes a-significantes da subjetividade, que permite as
linhas de fuga e desencadeia os processos de autonomizacao subjetiva e material. S3o os processos
de criacdo e invengdo que permitem a subjetividade sua singularizacdo, ou seja, a criacdo e invengao

de novas relacdes consigo mesmo, com o outro e com o mundo.

Uma das proposicdes de Guattari que me ajudam a recolocar a problematica de pesquisa é a
gue sugere que a producdo de subjetividade se dd ao mesmo tempo que a produgdo e o consumo
material e imaterial. Portanto, nos préprios produtos e em seu consumo podemos encontrar

dispositivos de subjetivacao.

Isto posto, gostaria de me deter na atual inquietacdo que fundamenta o problema que
proponho. Se num primeiro momento busquei formular a questdo visando mapear as formas
cooperativas de producdo focada na drea musical, e dessas iniciativas tentar mapear as
singularizacGes da subjetividade, ou seja, encontrar no cooperativismo em rede os dispositivos de
subjetivacdo singular, atualmente desloco de tal questdao caminhando para dois aspectos diferentes

do problema inicial.

1. Tratar da producdo cultural (ndo sé musical) autbnoma organizada em redes colaborativas
baseadas no principio cooperativo, ampliando as possibilidades de bens simbdlicos produzidos em
rede. Assim, podemos abordar ndao sé os aspectos da produgao musical, mas também aspectos de
producdo mididtica alternativa, como videos-entrevistas de festivais, blogs de divulgac¢do, jornais

culturais online, home pages de coletivos culturais e etc.
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2. Tentar perceber nos produtos culturais deste modo de producdo alternativo, os tragos de

singularizacdo da subjetividade implicados no seu préprio processo de producdo.

Entdo, a partir destes dois aspectos, mapear as potencialidades das singularizacGes operadas
no ambito da producdo cultural autébnoma, na proposicao e experimentacdo de uma outra nocao de
mercado, onde o valor de uso é que sobredetermina o valor de troca, invertendo a légica do CMI e
superando-a para, quem sabe, uma era pds-capitalismo numa espécie de mercado horizontal

baseado na troca de servicos e de valores de uso.
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